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ANNÉE: 2012
DURÉE DE LA MISSION: 3 mois

La région PACA s’interroge sur les évoluNons à saNsfaire en termes
d’orientaNons tourisNques pour la montagne. En effet, face à
l’évoluNon perpétuelle des marchés et face au changement
climaNque, une réflexion profonde doit être engagée pour mieux
appréhender le futur. Parmi les opNons, la logique partenariale
inter massifs et intersaisons est à explorer.

ObjecNfs:
§ Effectuer un diagnosNc de l’offre et de la demande
§ Révéler les éléments saillants d’un benchmark
§ Décrire les opportunités de posiNonnement en termes de

sports de nature notamment
§ Décrire les perspecNves économiques d’orientaNons


